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SOCIALNi A ENVIRONMENTALNiI DOPADY SPOTREBY

Ceska spoleénost se stava vice citlivou vaéi problémim jako je niéeni destnych prales(, chudoba
v rozvojovych zemich nebo zmény klimatu. Zacina brat na védomi skuteCnost, Ze za témito
problémy stoji pfedevsim lidska ekonomicka aktivita. Co vSak vétSiné lidi stale unika, je uzka
spojitost mezi globalnimi problémy a jejich kazdodennim spotfebitelskych chovanim .,Pohled na
puvod naSich vyrobk( je nékdy az zaraZejici. KdyZz si davame ranni Salek kavy, ani nas
nenapadne, Ze v dusledku systematické krize mezinarodniho obchodu s kavou jsou Zivotni
podminky desitek miliont chudych lidi v rozvojovych zemich Zalostné. Nosime oblec¢eni a obuv
s visaCkami Made in China nebo Made in Bangladesh, a pritom si neuvédomujeme, Ze se jejich
Sitim Zivi miliony lidi, ktefi za svou praci dostavaji $patné zaplaceno,” komentuje situaci Pavel
Chmelar ze Spolecnosti pro Fair Trade a dodava: “V dusledku péstovani baviny v chudych zemich
Jjsou dramaticky pfetéZovany mistni vodni zdroje. Bavinik je chemicky nejvice oSetfovanou
plodinou na svété, coz se negativné projevuje na Zivotnim prostredi i zdravi mistnich lidi*.

Ceska republika je zapojena do globalizovaného systému mezinarodni délby prace, jez nam
dovoluje uzivat si produktl, které byly vyrobeny tisice kilometrl za nasimi hranicemi. Na visacce
dzinu se v8ak nedocteme, ze Cinsky délnik dostal za jejich usiti mizerné zaplaceno a ze dfive, nez
jsme je oblékli, procestovaly vice zemi neZ vétSina z nas za cely Zivot.

PRIKLAD KAVY

25 miliond rodin péstujicich kavu je na celém svété zavislych na péstovani kavy jako zdroji pfijmu
pro nakup potravin, oSaceni nebo placeni Skolnich potfeb (celkem néco pres 120 miliondm lidi).
Kdyz ceny silné kolisaji nebo kdyz Spatné pocasi poSkodi urodu, ekonomicky to ruinuje komunity
i celé oblasti. V regionech rozvojového svéta, kde se kava péstuje, tak dochazi k ristu chudoby.

Od konce 80. let navic ceny kavy na svétovych trzich dlouhodobé klesaji. Pro ilustraci, ve srovnani
s ropou je kava 50x levné&jsi nez pred Ctyficeti lety — zatimco od druhé svétové valky az do 60. let
stala libra kavy skoro stejné jako barel ropy (pomér cen ropy a kavy nebyl vy$si nez 2:1). Od roku
2000 se pomér ceny kavy a ropy drzi kolem 100:1. Cenovy vyvoj kavy kontrastujici s rastem cen
dalSich surovin a produktd nedava desitkam milionu lidi na celém svété Zadnou moznost vystoupit
z kruhu chudoby. Dosud nejhlub$i a nejdelSi krize zasahla trh kavy mezi lety 2001 a 2004, pficemz
svého dna ceny kavy dosahly v prosinci roku 2001 - cca. 40 americkych centd za libru kavy. Tehdy
byla nominalni cena kavy stejna jako na konci 60. let, v realné hodnoté v3ak nejnize v historii.

Vezmeme-li v Uvahu, Ze na jedné strané kavu produkuji desitky miliond drobnych péstitelt
a zaméstnancul plantazi a ze na druhé strané vice nez polovinu obchodu s kavou a jeji nasledné
zpracovani ovlada tfi az pét velkych firem, je jasné, Ze drobny péstitel nema témér zadnou moc
ovlivnit cenu, za kterou svoji kavu prodava. Naopak. Pravidla i ceny, za néz se obchoduje, urCuji
velké firmy s vysokou trzni moci . Drobny péstitel v rozvojovych zemich tak dostane z bali¢ku 100g
vétsinou méné nez jednu korunu.



Co nabizi Fairtrade u kavy?

Znamka Fairtrade na produktu zarucuje, ze péstitelé dostali za svou kavu fér zaplaceno s garanci
minimalniho pfijmu. Mezi lety 2001 a 2004 se cena libry kdvy arabica pohybovala mezi 40 a 70
centy, zatimco péstitelé zapojeni do Fairtrade dostavali alespori garantovanou minimalni cena 121
centd. Casti ceny (tzv. Fairtrade priplatek — v soudasnosti 10 centd na libru kavy) je uréena na
mistni rozvoj a umoznuje komunitam péstitel(l investovat napf. do kopani studni, rozvoje zdravotni
péce, vzdélavani a dalSich prospésnych projekttd, podle toho pro co se sami demokraticky
rozhodnou.

,Nakupovanim Fairtrade kavy pfedevsim vytvafime pfileZitost pro péstitele kavy zapojit se do
mezinarodniho obchodu na rovnéj$im principu a ddvame moznost péstitelim dostat se z chudoby
svou vlastni praci. Je to mnohem efektivnéjsi zptsob podpory lidi v rozvojovych zemich nez
pasivni ¢ekani na rozvojovou pomoc, z niz stejné 40 % plyne na platy zapadnich konzultant(
a dalsi velka cast je vazana na nakup zboZi darcovské zemé,“ shrnuje Pavel Chmelaf.

PROC MLUVIME O KAVE, KAKAU, BAVLNE A ODEVECH?

- Protoze produkce kavy, kakaa, baviny a odévii pro CR poskytuje obZivu cca 620 tisicGm
péstitelll, zaméstnanciim a jejich rodinam, v naprosté vétsiné velmi chudym lidem v zemich
Afriky, Asie a Latinské Ameriky.

- Protoze v pfipadé téchto vyrobkl existuje pro spotfebitele funkéni a okamzita alternativa
nakupovani vyrobkd se znamkou FAIRTRADE®.

~ Lidé v Ceské republice tak mohou nakupovanim Fairtrade vyrobkii pfimo podpofit minimalné
600 tisic péstitell a zemédeélch (v pfipadé zapocteni vyzivovanych ¢lend rodin bychom se
mohli dostat k Cislu 3 miliony lidi).

NEUSPOKOJIVA SITUACE VE FAIR TRADE V CR

,Fair Trade je v CR pomérné novym konceptem. Pfed rokem 2004, kdy jsme otevreli prvni
obchidek a kolegové z Ekumenické akademie Praha zacali s velkoobchodni distribuci vyrobku, se
nedélo skoro nic. Od té doby trzby vyrobk( rostou stabilnimi tempy 200 % roc¢né — loni dosahli

maloobchodni trzby zhruba 24 mil. K&* pFiblizuje historii Fair Trade v CR Pavel Chmela¥.

Toto Cislo nedosahuje ani promile z celosvétového obratu pfes 1,6 miliardy euro (v roce 2006).
Fairtrade banany ve Svycarsku v roce 2006 tvofily 55 % trhu s banany a napfiklad mleta Fairtrade
kava ve Velké Britanii pfes 20 %. Pro¢ tomu tak je tam a u nikoliv u nas? Moznost odvolavat se na
to, ze Velka Britanie a dalSi zemé zapadni Evropy jsou mnohem bohatSi nez my, patfi minulosti.
V soudasnosti se CR na ZebFitku nejbohatsich zemi svéta pohybuje kolem 30. mista (dle HDP na
hlavu v parité kupni sily).

sHlavnim ddvodem je nedostatec¢na znalost konceptu Fair Trade a neuspokojiva dostupnost Fair
Trade vyrobk( mezi spotrebiteli®, upozornuje Pavel Chmelafr.

Na Ceském trhu funguje zhruba Sest velkoobchodnich dodavatel(. Fair Trade je mozno koupit
v desitce specializovanych obchodl a obchidkl. Omezeny sortiment najdeme v necelych dvou
stech dalSich prodejnich mistech (zejména obchodech se zdravou vyzivou a prodejnach
biopotravin). Hlavni obchodni fetézce vSak uvedeni Fairtrade posud odmitaji. Z celonarodnich
fetézcu Fair Trade vyrobky dosud uvedli jen MARKS & SPENCER a v uzkém sortimentu i fetézec
DM. Zatimco kupf. ve Velké Britanii je Tesco nejvétSim prodejcem Fairtrade certifikovanych
produktd, v Ceské republice Fairtrade produkty tato spoleénost nenabizi. Ve srovnani s tim Seska
pobocka MARKS & SPENCER zafadila do nabidky vyrobky se znamkou Fairtrade kratce po jejich
uvedeni v zahrani¢i. Kromé toho stejné jako na celém svété si mlzete v jejich kavarnach Café
Revive dat vyhradné kavu se znamkou Fair Trade. Podporu Fairtrade M&S demonstruje kromé
jiného fakt, Zze v roce 2007 M&S nakoupil tfetinu celosvétového objemu baviny obchodované jako
Fairtrade.



DEN PRO FAIR TRADE 2008

Rozvoj ,férového obchodu“ v CR potiebuje aktivni pFistup spottebitelti i obchodnikil. Proto se
mottem letoSniho Dne pro Fair Trade stala vyzva: Zapojte se do Fair Trade! A podpoime
stovky tisic lidé v chudych zemich.

SPRAVEDLIVA CESTA - FAIR TREK (Vice informaci v priloZené tiskové zpravé)

Privod v maskach na podporu Fair Trade

KDY: Utery 6. kvétna

KDE: Praha, Brno:

Briany navic mezi 5. a 18. kvétnem &eka fada doprovodnych akci v&etné Tydne Fair Trade
kavy v 11 kavarnach a soutéz o seskok padakem.

Kontakt Brno: Barbora Mrazkova (mrazkova@nazemi.cz), 774 427 377
Kontakt Praha: Tomas Bily (tomas.bily@nazemi.cz), 775 074 030

Co se déje pri prilezitosti Dne pfi Fair Trade ve svété, si mlUzete precist na http://www.wftday.org/
english/events/list/index.htm

SPOLECNOST PRO FAIR TRADE
INFORMACE, VZDELAVANI, DOSTUPNOST

ZvySovani povédomi o Fair Trade a vychova k odpovédnéjSimu pfistupu ke spotfebé — to je
hlavnim cilem Spolecnosti pro Fair Trade. , Na Sirokou verejnost jsou mifeny kampan Svét v
nakupnim kosiku, kterou ,rozbéhneme* pred Vénoci s Hnutim DUHA a FSC Ceskéa republika,
kromé toho vydavame informacni materialy, provozujeme webové stranky www.fairtrade.cz.“ fika
o osvétovem projektu Pavel Chmelafr.

Na zaky stfedni kol (a nejvyssich ro¢nikl zakladnich $kol) je zaméfen soubor vzdélavacich dilen
nazvem Svét v nakupnim kosiku — dosud se jej zu&astnilo 1538 zaku ve 13 méstech CR. Ve
spolupraci se zahrani¢nimi partnery vydala Spole¢nost pro Fair Trade deskovou hru Fair Play o
baviné. Kontaktni osoba pro vzdélavaci projekty: Eva Malifova, eva.malirova@fairtrade.cz, mobil
774 437 377).

Soucasna nabidka Fairtrade vyrobk( na trhu je velmi zalostna. DalSim z cild Spole¢nosti pro Fair
Trade je proto zvySovani dostupnosti téchto vyrobkl(. Spolu s vice nez dvéma stovkami
dobrovolnikl zajistuje 7 prodejnich mist NaZemi v 6 méstech. Podobu obchodu maiji étyfi z nich
(dva v Brné a po jednom v Praze a Olomouci), pfilezitostny je prodej mistnich dobrovolnickych
skupinek v Trutnové, Usti nad Labem a Pardubicich. Kontaktni osoba k prodejnim aktivitam:
Tomas Bily (tomas.bily@fairtrade.cz, 775 074 030).

FAIR TRADE

Fair Trade predstavuje zplsob obchodu, ktery se zaméfuje na rozvoj a posileni pozice
nejchudSich péstiteld a zaméstnancl v rozvojovych zemich. Tento divéryhodny a léty
obchodni praxe provéfeny koncept pfinasi opravdovou zménu a podporu tém, ktefi to
nejvice potrebu;ji.

Hlavni partnefi:

MARKS P
SPENCER



